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Stilles Comeback

Die Riickkehr der Getrinkedosen belohnt die Hersteller der

verponten Biichsen fiir ihren langen Atem - und niitzt der Umwelt.

s schien wie ein Todesurteil. Als

2003 der Gesetzgeber iiber eine

Novelle der Verpackungsverord-

nung die Getrinkedosen mit 25
Cent Pfand belegte, war der Exitus des
metallenen Gebindes in Deutschland so
gut wie beschlossen. Binnen weniger Mo-
nate brachen die Umsiitze der Dosenher-
steller um 95 Prozent ein.

Doch Totgesagte leben linger. Spétes-
tens seitdem piinktlich zur FuBball-Welt-
meisterschaft der Discounter Netto, der
Billigheimer von Edeka, mit dem ,,Come-
back des Jahres* die Wiederkehr unter an-
derem seiner Halbliter-Bierbiichsen an-
kiindigte, herrscht in der deutschen Do-
senindustrie Partylaune. ,Das, was wir
jetzt sehen, ist erst der Anfang®, freut sich
Gerrit Heske, Vorsitzender der Geschifts-
fiihrung des Dosenherstellers Ball Packa-
ging Europe mit Sitz in Ratingen, ,viele
Einzelhandler tiberlegen sich, ob sie wie-
der Getrédnke in Dosen fiithren “

Auch Penny, der Discounter von
Rewe, stellte in Nordrhein-Westfalen seit
Anfang des Monats Brausen wie Pepsi
oder Coca-Cola sowie die Biermarken
Bitburger, Kénig Pilsner und Figenmarke
Adelskrone in Dosen ins Regal. Und im
Nordwesten der Republik testet die regio-
nale Handelskette Biinting die Wiederein-
fithrung der metallenen GefiBle. Die
Héndler reagieren damit auf die seit Jah-
ren steigende Nachfrage nach Getranke-
biichsen {siehe Grafik). Allein in den ers-

ten fiinf Monaten dieses Jahres legte der
Markt um 27 Prozent zu.

Fiir die Hersteller der lange Zeit ver-
ponten Biichsen zahlt sich jetzt aus, dass
sie in den zuriickliegenden sieben mage-
ren Jahren ihre Produktion hierzulande
nicht aufgegeben haben. Deutschland ist
trotz der Anti-Biichsen-Politik nach dem
Vereinigten Konigreich noch immer der
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Durstléscher in Aluminium
Die Glasflasche hat ihr Oko-Image verloren

wichtigste Produktionsstandort fiir Dosen
in Furopa. Zwischen Aachen und Frank-
furt an der Oder betreiben die beiden
groBten Hersteller weltweit, die britische
Rexam und die amerikanische Ball
Packaging, drei beziehungsweise vier Wer-
ke. Ball Packaging hat zusitzlich seine Eu-
ropa-Zentrale in Deutschland und in Bonn
sein europdisches Innovationszentrum.

Als der Absatz von einst von mehr als
sechs Milliarden auf unter 250 Millionen
fiel, schalteten die Unternehmen auf Ex-
port um. ,Mehr als 85 Prozent unserer
Produktion gehen ins Ausland®, sagt Ball-
Packaging-Europe-Chef Heske.

Den Wiederaufstieg in Deutschland
verdankt die Branche nicht zuletzt dem
Niedergang der Glasflasche als 6kologi-
sches Vorzeigegebinde. Ausléser fiir den
Stimmungswandel ist die wachsende Zahl
an Brauereien, die eigene Flaschen auf
den Markt bringen. Durch die Vielzahl
der Formate — und weil die Verbraucher
zunehmend Einzelflaschen statt Kisten
kaufen - sinkt die Umlaufzahl erheblich.
Bei iiberregional agierenden Brauereien
werden die Flaschen nur noch etwa vier
bis fiinf Mal gereinigt und neu abgefiillt,
stellte die Unternehmensberatung CIS im
bayrischen Burgau fest.

WENIGER GEWICHT

Noch vor wenigen Jahren galten 30 Um-
léufe als tiblich. Vollends den Rest geben
der Glasflasche die langeren Transport-
wege. Biertrinker bevorzugen zuneh-
mend nationale und internationale Mar-
ken. ,Bei fiinf Umldufen und einem
Transportweg von iiber 300 Kilometern
ist die Umweltbilanz der Dose besser als
die der Flasche®, sagt CIS-Gesellschafter
Pierre Sauer. Hinzu kommt: Die Recyc-
lingrate der Aluminiumdose beispielswei-
se stieg in den vergangenen 15 Jahren von
25 auf 96 Prozent.

Unerwartete Hilfe kommt zudem von
Kommunalpolitikern, denen die Glasfla-
schen ein Gréuel geworden sind. Immer
mehr Stidte verbieten bei GroBveranstal-
tungen oder fiirs ganze Wochenende in
unruhigen Vierteln wie St. Pauli in Ham-
burg das Mitfithren und den Verkauf von
Glaspullen. In Kéln steht auch schon die
kiinftige Devise fiir den Karneval fest:
»Mehr Spal ohne Glas“. u
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