Deutsche Brauereien treibt die Profitgier

von Robert Sauer

Die groBen deutschen Brauereien schmieden wieder Entlassungsplane
in groBer Manier. Nicht etwa rote Zahlen spielen bei den Vorhaben eine
Rolle, sondern die globale Gier und auslandische Investoren. Soziale
Verantwortung oder das Bewusstsein fiir eine einzigartige Kultur des
deutschen Biers bleiben dabei auf der Strecke.

Wie der Wein zu Italien oder Frank-
reich gehort das Bier zu Deutschland.
Fragt man den Deutschen nach seinem
Nationalgetrank, so wird mit Sicherheit
ein GroBteil der Befragten mit ,Bier”
antworten. ,Bier ist rein. Bier ist Genuss.
Bier ist Deutschland” heiflt es dieses
Jahr in der Imagekampagne des Deut-
schen Brauer-Bunds. Sie fronen dem
deutschen Reinheitsgebot, das am 23.
April 1516 in Kraft getreten ist.

Doch viele Brauereien scheinen sich
ihrer kulturellen Bedeutung nicht be-
wusst zu sein. Sie vergessen diese, so-
bald sie von der Profitgier auslandischer
Investoren beeinflusst werden. Schon
seit einiger Zeit kaufen diese sich den
deutschen Markt ,zurecht”. Wie Heu-
schrecken mischen die Geldgierigen
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aus Ubersee Finanzmarkte auf oder
zerschlagen Konzerne der Metall- und
Autobranche, die bereits seit Genera-
tionen eingesessen sind. Seit gerau-
mer Zeit richtet sich ihr Augenmerk
auch auf die Bierwelt. Ein Beispiel ist
die Weltbrauerei AB InBev. Zum Port-
folio des Konzerns gehdren Marken
wie Beck’s, Franziskaner oder Lowen-
bréu. Im Jahr 2009 konnte InBev allein
in Deutschland, Osterreich und der
Schweiz 250 Millionen Euro Rendite
erwirtschaften. Trotzdem mochte die
Geschaftsleitung weitere 386 Jobs in
Deutschland streichen. So verlangen
es die brasilianischen Hauptanteils-
eigner. Ahnliche Umstande begegnen
uns auch bei der Brau Holding Inter-
national in Miinchen, bei der Heineken



groBe Anteile halt. Dazu zahlen Mar-
ken wie Flirstenberg, Paulaner und viele
weitere, Stichhaltige Griinde sucht
man in Deutschland vergebens. Un-
sere Brauereien schreiben keine roten
Zahlen, es ist vielmehr die globale Gier,
die von ihnen Besitz ergriffen hat.

Seit Jahren berate ich nun als CIS
die Lebensmittelbranche, darunter
auch die Getrankeindustrie. Wir be-
wegen uns hier auf einem Markt, der
mit 1.300 Brauereien und tber 5.000
verschiedenen Bieren eine einzigar-
tige Stellung auf der Welt einnimmt.
Rund 30.000 Beschaftigte unterhielten
die deutschen Braustatten im letzten
Jahr. Wenn an einer Branche so viele
Arbeitsplatze hdangen, bedarf sie na-
tlrlich besonderer Aufmerksamkeit.
Mit Besorgnis beobachte ich daher
das hiesige Biergeschaft. Im Vergleich
zum Vorjahr war der Bierabsatz 2009
um 2,8 Prozent riicklaufig. In Zahlen
sind das jedoch immer noch fast 100
Millionen Hektoliter verkauftes Bier.
Der Deutsche konsumiert rund 110
Liter Bier pro Jahr, das sind 66 Pro-
zent mehr als der durchschnittliche
Europaer. Die deutschen Brauereien
konnten ihre Umsdtze in den letzten
Jahren stabil halten oder sogar stei-

gern. Seit 2005 belauft sich der Umsatz
der Branche tendenziell stabil auf rund
8,2 Milliarden Euro. Diese werden durch
moderate Preisanpassung und Zusam-
menschliisse der Brauereien gesichert.
Mein Unternehmen mochte sich auch
nicht tiber moderate Preiserhohungen
beklagen. Als Branchenkenner ist es uns
bekannt, dass beispielsweise steigende
Rohstoffpreise auch eine Preiserhéhung
nach sich ziehen. Das entspricht der Lo-
gik. Entlassungen trotz schwarzer Zahlen
allerdings sind nicht logisch. Das bearg-
wohne ich, und das ist auch fir Bran-
chenfremde einer kritischen Hinterfra-
gung, wenn nicht sogar einer passenden
Entgegnung wert.

Wie sollte der deutsche Bierliebhaber
dieser Unverschamtheit begegnen, mo-
gen Sie sich jetzt fragen. Ganz einfach,
wiurde ich vorschlagen: Greifen Sie auf
Biere oder ganz allgemein Lebensmittel
zuriick, deren Ursprung Sie sich bewusst
sind und deren Unternehmen sich ihrer
sozialen Verantwortung stellen. Viele re-
gionale kleine Brauereien beispielsweise
leisten hier gute Arbeit. Hier geht es
noch um andere Interessen: Bier als eines
der faszinierendsten Kulturgiiter unserer
Gesellschaft. Manch GroRer scheint dies
vergessen zu haben. Wir nicht.
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